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Susanne Aichinger

#Mediendidaktik
#lernenonline
#digitalenthusiast

office@lernen-online.at ek
https://www.instagram.com/sueaichinger @

https://www.linkedin.com/in/susanne-aichinger-69a485211/ m

Stefanie Wagner

#SocialMedia
#Bildungsmarketing
", #naturlichdigital

//

ﬂ wagner.stefanie@gmx.at

[@) https://www.instagram.com/_stefanie.wagner_/

m https://www.linkedin.com/in/stefanie-wagner-7471121b7/
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*Im Vergleich zum Jugend-Internet-Monitor 2021 )
Der Jugend-Internet-Monitor ist eine Initiative von Saferinternet.at und présentiert aktuelle Daten zur Social-Media-Nutzung von Osterreichs Jugendlichen. Frage: ,Welche der folgenden Internetplattformen nutzt Du?” (Mehrfachantworten méglich)
Reprasentative Online-Umfrage im Auftrag von Saferinternet.at, durchgefiihrt vom Institut fiir Jugendkulturforschung, 12/2021. n = 400 Jugendliche aus Osterreich im Alter von 11 bis 17 Jahren, davon 197 Madchen. Schwankungsbreite 3-5 %.

Diese Infografik ist lizenziert unter der CC-Lizenz Namensnennung - Nicht kommerziell (CC BY-NC). lcons designed by Freepik.com & Flaticon.com. Font: Amatic SC Bold © Vernon Adams, lizenziert unter SIL Open Font License, Version 1.1.

Gefordert durch das Bundeskanzleramt. Die alleinige Verantwortung fiir diese Veréffentlichung liegt beim Autor. )
Co-financed by the European Union

= Bundeskanzleramt - —
Connecting Europe Facility



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2022

Wie informieren sich junge Erwachsene online?

Wochentlich genutzte Nachrichtenquellen online, 18-24 Jahre, 2021, Mehrfachnennungen, Auswahl
(Angaben in %)

Traditionell online

Soziale Medien

TV- und Radioanbieter online

Nachrichtenmagazine online

Zeitungen online

Andere Nachrichtenquellen online

60 70

Basis: n=2.011, 18+ Jahre, davon die 18- bis 24- Quelle: Holig/Hasebrink/Behre: Reuters Institute Digital News
Jahrigen. Report 2021, S. 15.
Seite 15

© Internationales Zentralinstitut fur das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2022

Welche Online-Angebote nutzen Jugendliche am liebsten?

Max. 3 Nennungen, Auswahl, Vergleich 2020 und 2021 (Angaben in %)

© 2020 = 2021

WhatsApp —n
Instagram _l 72
TikTok —m
Snapehay —a
Facebook
Twitter

220 4{0 6:0 8;0 100
Basis: 2020: n=1.200; 2021: n=1.188; 12-19 Jahre, Quelle: JIM-Studie 2021, mpfs, S. 38.

Internetnutzer*innen.
Seite 38

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)
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tNVorwissen
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EStimmungsbild

Meinungsumfrage

Zusammenfassung



Praxisbericht
Exkursionbericht:

Social Media Beitrag erstellen, Video
produzieren, Reel produzieren, Story
bauen,...






Social Media Profile anle

Klassenkanal
Projektkanal
Lerngruppenkanale

|
gen

Social Media Simulator:
Zeoob.com
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Selbsterfahrung:
Was macht ein Like mit mir?

Selbstdarstellung im Netz



Eigenes Verhalten

protokollieren
reflektieren
beobachten




Bas bin ich

SOCIAL MEDIA

Mein Profil auf ... Ich nutze Social Media fir ...
©)
¢ g
(V) Taglich verbringe ich __ Mich nervt/argert ...
Minuten auf Social Media. L)
o

Richtig toll finde ich ...




Mystery Shopping-Tour

Profile durchsuchen:
Negativbeispiele
Positivbeispiele

Was wird gepostet?
Wie prasentiert man sich?




Influencer*in als Berufsbild

~ Was und wie posten Influencer*innen?

Influencer*innen einladen
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Ich liebe Pflanzen!



(o
Instagram

Love plants #plantsforever #pflanzenliebe #wasdumagstkeinepflanzen?

Reel oder Story



wer pflanzt mich da heute? #politikoderwas @umweltbhildung



2 YouTube

Pflanzanleitung fur die Praxis

Video - Erklarvideo, Lernvideo



J

TikTok

Lustiges 5-Sekunden-Video



Fake News







Social Media interdisziplinar:

Social Media Simulator:
zeoob.com




Sprachliche
Besonderheiten
Unterricht mit
El Hotzo,
Toxische Pommes,

CLHOTZ0




Kochen und Kuche
Ernahrung

Rezept- oder
Menukanal




Emoji-Arbeit

Ratsel, Songs, Gedichte







Vernetzung untereinander férdern

#twlz
#instalehrerzimmer
Beispiel: Kanal 45Minuten



up Kanale

Pop-

Advent

Projektwochen

Schulball
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W e remischen
Geschichte

Wrong.
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https://padlet.com/HAUP/socialmediahaup

- HAUPWIen ® =

Lern-Lehr-Arrangements Social Media

Sammiung von Unterrichtsbausteinen

Allgemeine Literatur

Praxishandbuch

O'REILLY

Praxishandbuch
fiir Twitter, Facebook,
Instagram&.Co.

Praxishandbuch fiir Twitter,
Facebook, Instagram & Co.

TOP-Empfehlung!! -

Schaut wuchtig aus, ist aber
einfach zu lesen und voller Tipps
und Tricks!

media-marketing-praxishandbuch-

fuer-twitter-facebook-instagram-
cof

17 Bewerten Do

TIPP fiir Social Media
Beauftragte in Schulen

Bildung vermarkten - ein Klassiker
Die Katze im Sack verkaufen
Wie Sie Bildung und Beratung mit

System vermarkten - offline und
online

von Bernhard Kuntz

https:/fwww.managerseminare.de/
Verlagsprogramm,/Die-Katze -im-

Urheberrechtin
Sozialen Medien

® Ausfishrliche Planung eines
Kompetenzorientierten
o Lern-Lehr-Arrangenments.
___ Unterrichtsplanung
(2021)

T Social Media Marieting

* ihebermcnd in sosialen Hadien

Degmales arbeiten

17 Bewerten

Urheberrecht und Creative
Commeons -
Unterrichtsverbereitung

Ausfiihilichi: Pranung sines
Kompelenzorentienan
Lem-Lohr-Arangements
Unterrichisplanung (2022)
fir Social Media Marketing

U=Vorberattung

11 Bewerten (Do

Anhang Arbeitsblatt
SchiilerInnen Urheberrecht
und Creative Commons

¢ Bewerten Do

Datenschutz in Sozialen
Medien

Unterrichtsvorbereitung

Ausfiheliche Plnung eine
K pest ntirten
Letn-Lehedmangements

Unterrichtsplanung (2021)

st gargen & 1) Sl

17 Bewerten 1]

® Ausfilhrliche Planung eines
Kompetenzorientiertan

< Lerm-Lehr-Arrangements

" Unterrichtsplanung
{2021}

Filr HEL 4.0 Soclal Medla Marketing

....... Qctabback, :,:__

e fyber-tatiing & Assitieg aus serisies
Bt Fres hr

e ol Sk sl s oz lalnn

17 Bewerten (i ]]

Présentation

| | 1] [S—
STRAE T

PDF

in Soziglen Medien Pr

Link zu Canva:
https://www.canva.com/design/DA
Eg4KABZiofY7]¥Q-
SEFUXNXIICK27tgw/view?
utm_content=DAEg4KABZio&utm.
campaign=designshare&utm_medi
um=link&utm_source=publishshare
link

PW: haup

Mobbing/Mobbingprive

ntion/Sucht/Ausstieg

Broschiire Digitaler
Nachlass

Broseh re 1SPA Dit

17 Bewerten Do

Infoblatt Digitaler
Nachweis

Digitaler Machlass

gitater Nachlass

T Bowerten

Flyer

77 Bewarten

Umgang mit Fake News
und Hasskommentaren -

YBER_MOBBING

Objectives - Ziele von
Social Media Marketing

Planung ginés
ntienen
Lerm-Lehr Arrangements
Unterrichtsplarung (2021}
g

o Lishiradie i, der- Ttttk

17 Bewerten

Ziele von
Social Media
Marketing

PPTX

van Social Media Mark:

7 Bowerten

ZIELE VON S0ciAL MEDIA MARKETING

e
LT TETS 'ﬁ‘

17 Bewerten

Ziele des Social Media
Marketings

Ausfiihrliche Planung eines
Kompetenzorientierten
Lerm-Lahr-Arrangements
Untarrichtsolanuna

Zielgruppe - Personas

Ausfihriiche Planung sines

Kompetenzonientianen

Lern-Lehr-Armangements

. Unterrichtsplanung
(2022)

i Stuchersnte in dei Aubildung

DOCK ™ |[manwppsrermsnss

wung Paleskic Salinger

17 Bewerten

b

PPTX

ielaruppe Pe

7 Bewerten

Unterrichtsplanung

® pystibriiche Planung eines
Kompetenzorientierten
== Lern-Lehr-Ammangements
. Unterrichtsplanung
{2020}
fiir Studberende in der Ausbsidung

| Timigruppe - Feronss

DIOCK = Secisl Mosia Marketiny

von Lambert Freuthofmaier und
Anna Quehenberger

7 Bewartan

Prasentation "Die richtige
Zielgruppe"

Die ,richtige Zielgruppe*
findan!

Community
Management

Unterrichtsvorbereitung

& Ausfihrliche Planung eines
Eompetenzorientierten
= Lern-Lehr-Arrangements
« Unterrichtsplanung
{2020}

" enmmasiny Hanspsman g,

5 Bewerten

Arbeitsblatt 1

s piner Marie

17 Bewerten (Do

Arbeitsblatt 2

PDF

Strategieplar nnspiel Arbeitsblatt 2

¥7 Bewarten

Présentation NEU

Plattformen

Unterrichtsplanung

iy
Unterrichtaplanung (1021)

ooty

von Michaela Gesswagner und
Katharina Vater

1'r Bewerten Do

7 Bewerten

Postkarten zur Ergebnissicherung

7 Bawertan )

Berufsfeld Social Media
Manager*in

Unterrichtsplanung

® pushiihriiche Planung eines
Rempetenzorientierten

* Lem-Lehr-Arrangements
Unterrichtsplanung
(2020}

Tr Studberende in der Ausbiidung

" Baretield Secial Masls Mansgarin

DOCX

U Varbere

Ursula Forstner, Stefanie
Kletzmayr, Alexandra Stummer

17 Bewerten (o

Lehrer*innenhandout

Lehrerinnenhandout

[ .

Lahrerhande

Hintergrundinformation fur
Lehrpersonen

7 Bewerten { &)

Social

Prasentation Social Media
Manager*in

Media -
Manager*in 4 . ]

Mcke s e die
Kration rs kihates

PETX
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Prasentation zum Download



