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Susanne Aichinger

#Mediendidaktik
#lernenonline
#digitalenthusiast

office@lernen-online.at ek
https://www.instagram.com/sueaichinger @

https://www.linkedin.com/in/susanne-aichinger-69a485211/ m

Stefanie Wagner

#SocialMedia
#Bildungsmarketing
", #naturlichdigital

//

ﬂ wagner.stefanie@gmx.at

[@) https://www.instagram.com/_stefanie.wagner_/

m https://www.linkedin.com/in/stefanie-wagner-7471121b7/
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*Im Vergleich zum Jugend-Internet-Monitor 2021 )
Der Jugend-Internet-Monitor ist eine Initiative von Saferinternet.at und présentiert aktuelle Daten zur Social-Media-Nutzung von Osterreichs Jugendlichen. Frage: ,Welche der folgenden Internetplattformen nutzt Du?” (Mehrfachantworten méglich)
Reprasentative Online-Umfrage im Auftrag von Saferinternet.at, durchgefiihrt vom Institut fiir Jugendkulturforschung, 12/2021. n = 400 Jugendliche aus Osterreich im Alter von 11 bis 17 Jahren, davon 197 Madchen. Schwankungsbreite 3-5 %.

Diese Infografik ist lizenziert unter der CC-Lizenz Namensnennung - Nicht kommerziell (CC BY-NC). lcons designed by Freepik.com & Flaticon.com. Font: Amatic SC Bold © Vernon Adams, lizenziert unter SIL Open Font License, Version 1.1.

Gefordert durch das Bundeskanzleramt. Die alleinige Verantwortung fiir diese Veréffentlichung liegt beim Autor. )
Co-financed by the European Union

= Bundeskanzleramt - —
Connecting Europe Facility



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2022

Wie informieren sich junge Erwachsene online?

Wochentlich genutzte Nachrichtenquellen online, 18-24 Jahre, 2021, Mehrfachnennungen, Auswahl
(Angaben in %)

Traditionell online

Soziale Medien

TV- und Radioanbieter online

Nachrichtenmagazine online

Zeitungen online

Andere Nachrichtenquellen online

60 70

Basis: n=2.011, 18+ Jahre, davon die 18- bis 24- Quelle: Holig/Hasebrink/Behre: Reuters Institute Digital News
Jahrigen. Report 2021, S. 15.
Seite 15

© Internationales Zentralinstitut fur das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)



www.jugendfernsehen.de

Grunddaten Jugend und Medien 2022

Welche Online-Angebote nutzen Jugendliche am liebsten?

Max. 3 Nennungen, Auswahl, Vergleich 2020 und 2021 (Angaben in %)

© 2020 = 2021

WhatsApp —n
Instagram _l 72
TikTok —m
Snapehay —a
Facebook
Twitter

220 4{0 6:0 8;0 100
Basis: 2020: n=1.200; 2021: n=1.188; 12-19 Jahre, Quelle: JIM-Studie 2021, mpfs, S. 38.

Internetnutzer*innen.
Seite 38

© Internationales Zentralinstitut fir das Jugend- und Bildungsfernsehen (1ZI)
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tNVorwissen
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EStimmungsbild

Meinungsumfrage

Zusammenfassung



Praxisbericht
Exkursionbericht:

Social Media Beitrag erstellen, Video
produzieren, Reel produzieren, Story
bauen,...






Social Media Profile anle

Klassenkanal
Projektkanal
Lerngruppenkanale

|
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Social Media Simulator:
Zeoob.com
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Selbsterfahrung:
Was macht ein Like mit mir?

Selbstdarstellung im Netz



Eigenes Verhalten

protokollieren
reflektieren
beobachten




Bas bin ich

SOCIAL MEDIA

Mein Profil auf ... Ich nutze Social Media fir ...
©)
¢ g
(V) Taglich verbringe ich __ Mich nervt/argert ...
Minuten auf Social Media. L)
o

Richtig toll finde ich ...




Mystery Shopping-Tour

Profile durchsuchen:
Negativbeispiele
Positivbeispiele

Was wird gepostet?
Wie prasentiert man sich?




Influencer*in als Berufsbild

~ Was und wie posten Influencer*innen?

Influencer*innen einladen
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Ich liebe Pflanzen!



(o
Instagram

Love plants #plantsforever #pflanzenliebe #wasdumagstkeinepflanzen?

Reel oder Story



wer pflanzt mich da heute? #politikoderwas @umweltbhildung



2 YouTube

Pflanzanleitung fur die Praxis

Video - Erklarvideo, Lernvideo



J

TikTok

Lustiges 5-Sekunden-Video



Fake News







Social Media interdisziplinar:

Social Media Simulator:
zeoob.com




Sprachliche
Besonderheiten
Unterricht mit
El Hotzo,
Toxische Pommes,

CLHOTZ0




Kochen und Kuche
Ernahrung

Rezept- oder
Menukanal




Emoji-Arbeit

Ratsel, Songs, Gedichte







Vernetzung untereinander férdern

#twlz
#instalehrerzimmer
Beispiel: Kanal 45Minuten



up Kanale

Pop-

Advent

Projektwochen

Schulball
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